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Цель освоения дисциплины (модуля) - формирование у бакалавров представления обо 

всех аспектах рекламной деятельности с точки зрения, как потребителя, так и 

разработчика (дизайнера) рекламы. 

 

В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать:  

 основные термины типографики (шрифт, кегль, начертание, интерлиньяж, пуансон, 

отбивка, втяжка, выключка); 

 понятия: макетирование, верстка, оригинал макет, спуск полос; 

 понятие и составляющие процессов макетирования и верстки публикации 

 информационные и коммуникационные технологии поиска, хранения, обработки  и 

анализа информации 

 понятие, виды и функции рекламы 

 этапы подготовки и проведения рекламной кампании 

 этапы разработки рекламного продукта 

 понятие рекламных идентификаторов, фирменного стиля 

 компоненты фирменного стиля и требования к ним 

 этапы проектирования полиграфической продукции 

 понятие и составляющие процессов макетирования и верстки публикации 

 виды технологий печати и после печатной обработки публикации 

 понятие полиграфия, виды типографского оборудования 

Уметь: 

 выполнять макетирование и верстку публикации в программах векторной 

компьютерной графики 

 представлять информацию в требуемом формате с использованием информационных, 

компьютерных и сетевых технологий. 

 создавать творческий бриф 

 планировать проведение рекламной кампании 

 разрабатывать фирменный стиль компании 

 создавать и редактировать изображение, создавать макет в программах векторной 

графики Adobe Illustrator, Corel Draw 

 выполнять обработку фотографии, создавать изображения, компьютерный коллаж, 

рекламу в программе растровой графики Adobe Photoshop 

Владеть:  

 навыками управления цветом при подготовке публикации к печати 

 опытом работы с информационными технологиями в профессиональной деятельности 



 навыками проектирования и компьютерной обработки цифровой фотографии 

 подготовки  оригинал- макета к печати;  

 проведения стадии исследования в подготовке рекламного продукта; 

 создания фирменного стиля и полиграфического рекламного комплекса 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю): 

ОПК-4 - способность применять современную шрифтовую культуру и компьютерные 

технологии, применяемые в дизайн-проектировании 

ПК-4 - способность анализировать и определять требования к дизайн-проекту и 

синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-

проекта  

ПК-9 - способность составлять подробную спецификацию требований к дизайн-проекту и 

готовить полный набор документации по дизайн-проекту, с основными экономическими 

расчетами для реализации проекта 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина «Полиграфический дизайн и реклама» относится к модулю «Основы 

производственного мастерства» вариативной части образовательной программы по 

направлению подготовки 43.03.01 Дизайн, направленность (профиль) Графический 

дизайн. Дисциплина является профильной. Содержательно-методически взаимосвязана с 

дисциплинами: «Искусство цвета», курсами по выбору: «Художественное редактирование 

издания», «Теория и практика иллюстрирования книги», «Дизайн периодических 

изданий», «Дизайн сложно-структурного издания», «Искусство шрифта», «Типографика». 

Для дисциплины необходимо изучение предмета «Компьютерная графика», как 

предшествующего. 

Освоение данной дисциплины необходимо как предшествующее для следующих 

дисциплин: «web-графика и web-дизайн», «Компьютерные издательские системы». 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Раздел 1. Общетеоретические основы рекламной деятельности (функции, виды, 

этапы подготовки) 

Определение рекламы. Место рекламы в системе массовой коммуникации. Основные 

элементы и этапы рекламной коммуникации. Реклама в системе маркетинга и ее функции. 

Классификация рекламы. Использование различных параметров классификации. 

Основные виды рекламы. Товарная и корпоративная реклама. Информационная, 

убеждающая и напоминающая реклама. Коммерческая и некоммерческая реклама. 

Социальная реклама. 

Реклама в доиндустриальный период. Реклама в период промышленных революций. 

Реклама в постиндустриальный период. Реклама в дореволюционной России. Реклама в 

РФ в 20-е и 30-е годы. Реклама в СССР. Экспортная реклама в СССР. Реклама в России в 

1990-1998 г. Реклама в России после финансового кризиса 1998г. 

Виды рекламных носителей. Жанровые разновидности рекламы. Above-the-line и below-

the-line реклама. Печатная реклама. Телевизионная и радиореклама. Реклама в кино. 

Рекламное размещение товаров. Наружная реклама. Реклама на транспорте. Реклама в 

точках продажи. Рекламная литература. Сувенирная реклама. Почтовая реклама и директ 

маркетинг. Реклама в Интернет. Этапы разработки рекламы: стадия исследования, 

стратегическая стадия. Уникальное торговое предложение. Позиционирование товара. 4Р 

маркетинга, структура бренда. 

Этапы разработки рекламы: стадия реализации, стадия оценки. Полиграфическая реклама: 

допечатная подготовка, печать (виды печати), после печатная обработка печатной 

продукции. Определение рекламной кампании. Концепция рекламной кампании. Этапы 

подготовки и проведения рекламной кампании. 

Раздел 2. Психология рекламы 

Общетеоретические проблемы психологии рекламы. Воздействие рекламы на 

потребителей. Поведение потребителей и процесс принятия решения о покупке. Оценка 

альтернативных вариантов и принятие решения о покупке. Восприятие потребительской 



ценности. Удовлетворенность потребителя перед совершением покупки и после покупки. 

Когнитивный диссонанс. Мотивация потребителей и факторы, влияющие на их 

восприятие. Восприятие потребителями рекламы. Основные модели восприятия рекламы. 

Барьеры восприятия. 

Раздел 3. Дизайн рекламы (основные элементы и структура рекламного обращения) 

Рекламные идентификаторы. Основные элементы рекламного сообщения. Рекламные 

идентификаторы. Понятие фирменного стиля. Фирменный цвет и шрифт. Торговая марка. 

Товарный знак. Композиция фирменного знака. Виды товарных знаков. Разработка 

товарного знака. Требования, предъявляемые к разработке товарного знака. Слоган. 

Упаковка.  

Структура рекламного сообщения: вербальные и визуальные составляющие. Графическая 

составляющая. 

Основы формирования рекламного образа. Воздействие цвета и графики. Композиция. 

Символика в рекламном образе. Герои-архетипы в рекламе. Приемы создания рекламного 

образа 

Дизайн рекламы и роль современных компьютерных программ в разработке рекламных 

продуктов. Творчество дизайнера в рекламе. Принципы дизайна рекламы.  Компоновка 

рекламы. Допечатная подготовка полиграфической рекламы. Программы компьютерной 

графики и ее виды. Мультимедиа программы в подготовке рекламы. 

Раздел 4. Полиграфическая продукция (виды печатной продукции, допечатная 

подготовка, вывод на печать) 

Виды полиграфической продукции. Подготовка к печати: общие правила, подготовка в 

программе Adobe Illustrator, Adobe Indesign, Corel Draw. Полиграфическое производство. 

Формные и цифровые технологии печати. Послепечатная обработка продукции. 

   
 


